
规划内容简介

一、规划原因

1.随着近年来城市经济的迅猛发展，城市生活水平的不断提高，人们的生活观念也发生了改变，需要从美学、心理学等规划角度来审视户外环境空间需求，制定出人性化的尺度。

2.在城市发展过程中，广元市的户外广告设施设置出现了很多问题，需要更具操作性，适应城市新型发展的规划来维护和改善市容市貌，塑造良好的城市形象。

3.在《广元市城市总体规划修编（2017-2035）》中对城市用地布局、发展方向及城市性质进行了重新定位，需要制定更加贴合城市形象的专项规划来指导广元市的户外广告设施建设。

4.随着现代户外媒体技术的不断提高，新技术、新手段不断出现，规划需要与时俱进，即时修订。

二、规划范围及年限

1、规划范围
根据新版《广元城市总体规划修编（2017-2035）》，规划范围为广元市中心建成区及出入城主通道周边100米范围内。总面积约106平方公里。

2、规划年限

近期：2022—2025年（户外广告设施整治、规范阶段）；

远期：2026—2035年（户外广告设施完善、提升阶段）。

三、规划作用
本次规划主要作用为加强广元市户外广告和招牌设施管理，对广元市不同类型的户外广告的位置、尺寸、色彩、灯光和数量等有针对性地进行引导，科学合理地利用城市空间资源，确保户外广告和招牌设施安全可靠，创造健康有序的户外视觉环境。
四、规划目标
通过不同功能区域的广告定位和导向，营造出不同的城市空间氛围，打造“城市名片”；根据规范并通过问卷调查的方式引导公众参与，以适宜的位置、密度、大小、色彩等营造舒适、和谐的城市生活空间，激发“城市活力”，演绎“城市特色”；根据当前国内外广告设置的特点和广告发展趋势，引进新形式、新媒介，展现“城市魅力”。

最终达到的目标是：对广元市户外广告设进行严格控制，规划引导，营造有序的视觉空间环境。

5、 城市空间控制

规划对广元户外广告设置将在用地功能分区的基础上按照开放设置区、一般控制设置区、严格控制设置区和禁止设置区四个控制区域（详见规划附图）进行划分与控制，并结合广告在各类用地设置中的相似性将城市用地分为七类用地，通过对区域的合理划分和要求制定，为下一阶段编制详细规划及户外广告设计提供依据。

6、 广告分类控制

将广元市户外广告划分为公益式广告、立柱式广告、立杆式广告、底座式广告、实物造广告、建（构）筑物附着广告等类型，进一步对各类型的户外广告提出控制基本要求，如：分布位置、密度、风貌、类型、材质等详细。
七、近期建设规划
本整治规划选择老城区重要区域进行研究，这些重要区域同时也是户外广告设施问题最集中，最有代表性的区域。其主要问题体现为：广告设施数量过多、密度过大、位置不当，广告体的规格与周边建、构筑物冲突较多。规划选取以下路段及节点为例进行整治：

（1） 蜀门北路规划整治方案。此路段是广元主城中最重要的一个人流和商业集中的节点，广告设施的类型也是多种多样，问题也较多，主要为广告设施密度过大、建筑屋顶广告设施和垂直广告设施安全性差、部分建筑附属广告设施设置尺度过大、位置设置不合理、与建筑的关系较差，这些问题都严重影响了市容市貌。
	详细位置
	户外广告设置现状
	整改要求

	利州路、蜀门北路交叉口
	户外广告设置较为随意、密度过大、顶设式影响安全，广告牌直接固定在路边，既影响行车安全，同时又对入城环境景观造成较大影响。
	对墙面附着式进行拆除，恢复建筑外立面


（二）利州路、蜀门北路交叉口规划整治方案。利州路、蜀门北路交叉口是广元重要的交通汇集区域，由于控制不力，其周边区域环境较为凌乱，广告设置也没有统一的规划，因此问题较为突出。具体的现状问题与整治要求如下表：
	详细位置
	户外广告设置现状
	整改要求

	利州路、蜀门北路交叉口
	户外广告设置较为随意、密度过大、顶设式影响安全，广告牌直接固定在路边，既影响行车安全，同时又对入城环境景观造成较大影响。
	对墙面附着式进行拆除，恢复建筑外立面


（三）万缘片区万达广场及周边规划整治方案。万达广场是广元商业综合体的代表，虽然是新区建设，但由于没有相应规则的控制，其周边区域广告设置较为随意，风格各异，同一建筑屋顶广告的数量较多影响安全和城市风貌，因此问题较为突出。具体的现状问题与整治要求如下表：
	详细位置
	户外广告设置现状
	整改要求

	广元万达广场及周边
	户外广告设置较为随意、风格各异、顶设式设置较多，缺少管控，影响安全，商业广告牌过多，且置于市政天桥上，既影响行车安全，同时又对入城环境景观造成较大影响。
	对顶设式进行拆除，墙面附着式进行优化提升或者拆除，恢复建筑外立面
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